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摘要:为提升鹤岗市地理标志农产品的影响力,分析了当前鹤岗市地理标志农产品的网络营销存在的信息化

程度较低、网络渠道不畅、品牌认知度低等问题,并提出了一系列对策,包括提高农产品地理标志信息化程

度;拓宽网络渠道,建立与大型电商平台的合作关系提升产品的推广力度;创新营销模式,利用互联网技术进

行定制化生产和个性化服务,提高消费者的购买欲望;加强对地理标志农产品品牌建设,提高品牌知名度,增
强产品的竞争力。
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  党的十八大以来,我国加速实施品牌强农战

略,农业品牌化已成为推动农业高质量发展的关键

手段。《农业品牌打造实施方案(2022—2025年)》
明确提出,将重点培育农产品地理标志,充分发挥

农业品牌在全面推进乡村振兴和加快农业农村现

代化发展中的积极作用[1-5]。地理标志农产品是

与特定区域相关联的产品,因为他们所处的自然

环境和地域文化的特征,而具有独特的品质、风味

和地域特性。它往往具有悠久的历史,是地域影

响和时光的产物,并经过专业部门审核通过之后

以地理名称命名的农产品[6]。在国家政府的许可

并且登记在册的农产品,可以为消费者提供质量

和信誉的保证,与其他农产品相比,它更具竞争

力,可以在政府的信誉保障下,有效提高农民的利

润,促进农业效益的提高。
在目前互联网高速发展的情况下,无论是使

用淘宝、京东,还是微信群或者抖音、快手等社交

平台,一定程度上改变了消费者的购物习惯,随着

电子商务的快速发展,传统营销模式产生了变化。
在电子商务环境下,网络营销的方式打破了时空

以及地域的限制,使得消费者能够更方便,快捷地

买到其他地区的产品。传统营销模式对农产品的

发展有一定限制,销售情况不佳,农民很难及时了

解市场情况。为了解决这个问题,电子商务作为

一种在传统营销基础上的创新和改进应运而生。
通过各种电商平台,可以开发新的农产品网上销

售模式,打破传统壁垒。当前鹤岗市农产品网上

销售面临许多问题[7],因此,本文以鹤岗市地理标

志农产品为主体,对农产品网上销售的发展和对

策进行了探讨,以期为鹤岗市地理标志农产品的

网络营销提供一定的参考和借鉴。

1 鹤岗市地理标志农产品及其营销现状

1.1 鹤岗市地理标志农产品与配套农产品政策

现状

  由表1可知,鹤岗市地理标志农产品数量共

有8个[8],包括5个种植类、2个畜牧类和1个水

产类。这些农产品具有各自的特色和优势,如“黑
垦二九〇红小豆”“萝北大米”“萝北黑木耳”“萝北

红小豆”和“萝北五味子”等种植类地理标志农产

品,它们以其优良的品质和独特的口感赢得了消

费者的喜爱。
在畜牧类地理标志农产品方面,“绥滨白鹅”

鹅肉含蛋白质、脂肪、维生素 A、B族维生素、烟
酸、糖及多种人体必需的氨基酸和微量矿质元素,
肉质紧实、肥瘦适中、细腻鲜美、松软可口、香味浓

郁、口感极佳。而“萝北蜂蜜”则以其浓郁的香气

和独特的口感受到了消费者的青睐。此外,作为

水产类地理标志农产品的“绥滨江鲤”,以其鲜美

的口感和丰富的营养价值成为了当地的一道美

食。这些地理标志农产品的成功,为鹤岗市农民

带来了可观的收益,也为当地经济的发展注入了

新的活力[9]。
表1详细列出了鹤岗市地理标志农产品的名

称、产品编号、年份和证书持有者的信息。其中最

早申请地理标志农产品的是“黑垦二九〇红小

豆”,其申请时间为2013年。可以预见,未来随着

农业产业的发展和品牌建设的深入推进,将会有

更多的地理标志农产品在鹤岗市涌现,为当地的

发展带来更多的机遇。
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表1 鹤岗市地理标志农产品

产品名称 产品编号 年份 证书持有者

绥滨白鹅 AGI02667 2019 绥滨县畜牧兽医局

萝北蜂蜜 AGI02666 2019 萝北县多种经营办公室

绥滨江鲤 AGI02815 2020 绥滨县水产技术服务中心

萝北五味子 AGI02813 2020 萝北县多种经营办公室

萝北红小豆 AGI02078 2017 萝北县多种经营办公室

萝北黑木耳 AGI01745 2015 萝北县多种经营办公室

萝北大米 AGI01672 2015 萝北县多种经营办公室

黑垦二九〇红小豆 AGI01076 2013 黑龙江省农垦总局宝泉岭分局农产品质量安全管理协会

  注:数据来源于中国绿色发展协会。

  黑龙江省共有168个地理标志农产品,其中种

植类128个、畜牧类15个、水产类25个(图1)[10],
鹤岗市地理标志农产品的数量在黑龙江省中所占

比例为5%。尽管这些年鹤岗市地理标志农产品

的数量逐年增加,但总体比例仍然偏低[11]。

图1 黑龙江省各市地理标志农产品占比

注:数据来源于中国绿色发展协会。

在政策方面,根据中华人民共和国中央人民

政府农业农村部办公厅《关于开展2023年农业品

牌精品培育工作的通知》,黑龙江省近年来提出了

“1+10+40+100”三级四层生态金字塔架构,以
响应品牌号召。其中,1代表“黑土优品”省级优

质农业品牌;10代表黑龙江省特色资源和重点培

育的10个核心品类品牌;40代表具有地理标志

属性40个地方特色产业的县域公用品牌;100代

表100个领军企业品牌。这种架构中,县域公共

品牌处于中游砥柱的地位。
鹤岗市在农业方面实施了“粮头食尾”“农头

工尾”的战略,推动了龙头企业的发展,如双汇食

品、迦泰丰粮油等。这些企业进一步扩大了规模,
并促使一批潜力企业如北大荒农牧、东方希望等

迈入省级行列。此外,鹤岗市还加快了萃元紫苏

深加工等项目的建设,并促进了北三峡调理品加

工等项目的开展。这些项目进一步延长了水稻、

玉米、大豆和畜产品产业链。同时,绥滨肉鹅屠

宰、加工一体化产业链的建设也得到了加快,而在

冷水鱼养殖加工产业上,以北鳐水产品加工项目

为引领,实现了新的突破[12]。
鹤岗市还争取了财政衔接推进乡村振兴补助

资金1亿元,重点建设了10个特色产业帮扶项

目。这些项目的建设有助于提升当地农业产业的

竞争力,促进乡村振兴和农业现代化发展。
从种类上看,鹤岗市地理标志农产品主要以

粮食作物为主,其中包括大米、玉米、小麦等。相

比之下,经济作物的数量较少,主要包括一些水果

和蔬菜等。这些地理标志农产品由于其独特的生

长环境和优良的品质深受消费者喜爱,对于提高

鹤岗市农业产值和农民收入具有重要意义。
鹤岗市地理标志农产品的分布也呈现出一些

特点。粮食作物主要分布在一些传统的农业产

区,如东山区、兴安区等农业基础设施较为完善,
气候条件适宜有利于粮食作物生长地区,而经济

作物则主要分布在一些新兴的农业产区,如南山

区、工农区等,这些地区的农业产业结构相对较为

多样化,对于经济作物的种植和销售也有着更为

优惠的政策和扶持[13]。
1.2 鹤岗市网络营销现状

在《第51次中国互联网络发展统计报告》中
提到了,截至 2022年12月,我国网民规模达

10.67亿人,较2021年12月增长3549万人,互

联网普及率达75.6%,较2021年12月提升2.6个

百分点[14]。
由图2可知,2022年全国电子商务交易额达

到43.83万亿元。同比增长3.5%。全国网上零售

额达13.79万亿元,同比增长4.0%;农村网络零售
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额达2.17万亿元,同比增长3.6%;跨境电商进出

口总额达2.11万亿元,同比增长9.8%,占进出口

总额的5.0%。此外,电子商务服务业营收规模达

6.79万亿元,同比增长6.1%。电子商务从业人数

达6937.18万人,同比增长3.1%[15]。
由此可见,网络营销运行优势日益上升,用户

规模呈现出阶梯式的上升态势,市场交易额突飞

猛进,商业效率成倍提升。随着5G逐步推广应

用,各种新型农业技术和信息技术深入交融,赋能

产业升级。进行网络营销渠道的农产品深入推进

刻不容缓[16]。

图2 全国电子商务交易额

注:数据来源于中国互联网络发展统计报告。

鹤岗市70%的工商业户参与了电子商务应

用。其中,“六公里”掌上城市上线商品已达1万

多款,注册用户近15万人,日销售额30余万元[17]。
另一方面,还与京东、阿里巴巴等第三方电商平台

建立战略合作关系,推广销售鹤岗市特色产品。
据统计,鹤岗市通过电商平台运营的企业已达到

一百余户。特别是在农产品销售领域,鹤岗市以

54家产业化龙头企业和403家农民专业合作社

为主体,组织名特优产品开展线上销售,全年电商

销售额达到4000万元[18]。
鹤岗市拥有良好的自然环境,为生产绿色、有

机农产品提供了优势[19]。鹤岗市把“互联网+”
建设作为加快绿色食品产业提档升级的关键一环

大力推进,将多个地理标志农产品推向了电商平

台,如“绥滨大米”和“萝北黑木耳”也推广到了淘

宝网进行销售。为了进一步拓宽农产品销售渠

道,鹤岗市还采取了多项举措。其中,鹤岗市推广

农业电子商务培训,利用生态龙江电子商务平台、
黑龙江绿色食品商城、京东电商平台等电商平台,
将本地30多家农产品加工企业的40余种农产品

推向全国市场。例如,萝北县组织大兴南瓜、宏图

米业、红光村农民专业合作社、宝泉酱业等企业入

驻京东电商平台,并成功扩大了“猴头菇、有机大

米、宝泉豆酱、大兴南瓜汁”以及“东北开春第一

鲜———开江鱼”等特色产品的网络销售。2022年,
鹤岗市在电商平台销售了900多t农产品,销售

额达1000多万元。这一系列措施有助于进一步

提高鹤岗市农产品的竞争力和知名度。

2 鹤岗市地理标志农产品网络营销存在

的问题

2.1 信息化程度有待提高

虽然鹤岗市对农民和农业主体进行信息化以

及网络营销技能的培训,但是由于鹤岗市电商起

步较晚,上述数据中,地理标志农产品的认证数量

较少,电商交易数额相较其他省份也有一定差距。
目前鹤岗市,还属于从传统农产品营销的过程向

新型线上线下结合,以及O2O新型电商模式转变

的过程中,网络平台建设和应用程度有限,多数农

民对于电商平台的运作机制和推广机制没有深入

了解,应用水平也是处于起步阶段[20]。
2.2 缺乏品牌建设的战略意识

品牌是产品的标志,也是消费者识别绿色农

产品与传统农产品差异的一个媒介。品牌的接受

度很大程度上表现了市场对于产品的接受程度。
我国许多省份的绿色农产品外观精良、品质优秀、
味道鲜美,但是由于品牌缺乏影响力,致使销售不

畅,无法应对市场的发展,从而使农产品经营主体

的发展受到了限制。目前黑龙江省上榜的品牌作

物主要是粮食作物,在鹤岗市的地理标志农产品

类别还需要加强,应配合黑龙江省“黑土优品”和
“1+10+40+100”模式发展。鹤岗市地理标志农

产品对于包装与宣传上还需要进一步加强,特别

是面向外省及外市宣传。
2.3 产品风格同质化

诸多地理标志农产品的风貌特质颇为类似,
缺乏独特性,消费者难以识别各品牌之间的差异。
产品风貌的同质化现象,使得在市场竞争中形成

差异化态势的难度加大。也会削弱相关农业主体

企业在市场中的竞争优势。另外,多数地理标志

农产品的生产与加工采用传统方式,因此难以实

现规模效应,从而难以降低成本。同时,由于很多

地区的自然资源和土地条件相近,为适应这些资

源特点,生产企业可能会选择相似的生产和加工

方式,这同样可能导致产品特性相似。在鹤岗市

地理标志农产品中,与其他地区的农产品在外观

上大同小异,使消费者很难记住和认可鹤岗市地

理标志农产品。鹤岗市地理标志农产品的种类和
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特异化水平与其他省市产品区别不大。在经济作

物上数量较少,需要发挥地区优势增加经济作物

地理标志农产品的数量与产品风格。
2.4 网络营销渠道多样难以协调发展

近年来,全球电子商务发展迅速。现阶段存

在诸多问题,不仅影响了消费者的购买体验,也限

制了农产品的市场拓展。首先,多样化的网络营

销渠道导致了资源的分散。众多网络销售平台和

微商等渠道相互竞争,农产品生产商与供应商难

以统一协调,投入的市场推广资源往往无法集中

在一个突破口,造成部分优质农产品失去销售的

机会,形成资源浪费。其次,多样化网络营销渠道

冲击农产品品牌形象。不同平台间规范不统一,
形成信息流动的壁垒,买卖双方难以获取对方的

真实信息。由于缺乏权威的品牌监管机制,农产

品在网络平台内存在假冒、山寨等现象,消费者买

到的产品与实际需求存在一定的差异。虽然采取

电商平台销售农产品的措施有助于提高农产品的

销售量和知名度,但长期只依赖电商平台可能会

损害农产品的品牌形象和市场口碑。此外,电商

销售的多样化也会造成售后服务的不完善,当消

费者在电商平台购买农产品后出现质量问题时,
难以寻求及时的解决方案,这也影响了消费者对

农产品品质的信任和口碑的建立[11]。因此,鹤岗

市仍需要针对这些问题改进营销策略,加强线上

线下的销售服务,提高消费者对于农产品的客观

评价和信任度。由于缺乏协调机制,消费者、生产

商与供应商在沟通中难以形成有效闭环,导致售

后服务水平受到影响,进一步影响消费者的购买

体验。
2.5 消费者缺乏消费理念

地理标志农产品的销售离不开消费者对于该

产品的消费理念和消费习惯。我国拥有庞大的消

费者市场,如何确保地理标志农产品在传统农产

品市场中抢占一席之地,成为了农业发展的重要

课题。在消费者消费过程中,产品信息推广和企

业宣传对消费者的购买决策具有极大的影响。因

此,引导消费者关注、知晓、信赖农产品生产企业

的品牌和质量,并接受价格的合理性,是地理标志

农产品需要关注和解决的问题。鹤岗市在地理标

志农产品的宣传方式上过于陈旧,消费者获取相

关信息的渠道较少,导致消费者缺乏对该产品的

消费观念。

3 鹤岗市地理标志农产品营销提升对策

3.1 提高信息化程度

可以增强鹤岗市地理标志农产品的透明度和

可信度,提高消费者对产品的认可度和信任度。
首先,需要加强地理标志农产品的营销和宣传工

作。通过多渠道、多形式的推广,让更多人了解鹤

岗市地理标志农产品的特色和优势,提高消费者

的购买意愿和接受度。可以通过电子商务平台、
农产品展销会、农产品美食节等方式,为地理标志

农产品提供更多的宣传和销售渠道。还可以加强

对地理标志农产品生产者的培训和指导,提高他

们的技术水平和企业管理能力,使他们能够更好

地生产、加工和销售地理标志农产品,提升产品的

品质和竞争力。同时,也要大力支持地理标志农

产品企业的创新和发展,为其提供更多的政策和

金融支持,促进其长期稳定发展。其次,可以通过

互联网营销来提升产品的知名度[13]。例如,可以

在社交媒体上发布产品信息,通过在线广告推广

产品,或者在电子商务平台上开设专门的商店。
这样,无论消费者在哪里,都能方便地了解和购买

到鹤岗市的地理标志农产品;此外,通过分析消费

者的数据,可以了解哪些产品最受欢迎,哪些营销

策略最有效,从而更好地满足消费者的需求;最
后,要提高信息化程度,还需要加强对农民的培

训。许多农民可能不熟悉信息化技术,所以需要

通过政府组织培训来提升他们的技能。然后以传

帮带的形式提升信息技术的人才规模。这样,他
们才能更好地使用信息化技术来生产和销售地理

标志农产品。

3.2 加强品牌建设

首先,发挥地理标志的优势,突出产品的特色

和优点,建立产品的独特形象。其次,加强品牌的

保护,通过各种方式防止品牌的侵权和滥用。这

样,鹤岗市的地理标志农产品品牌就能在市场上

获得更高的认可度和竞争力。上述策略需要依赖

于持续的市场研究以了解消费者需求、竞品动态,
以及细致的产品开发和改进以保证产品质量。在

市场推广上,除了传统的广告宣传,亦可利用社交

媒体、KOL推广等方式扩大影响力。同时,需要

积极参与和推动相关的政策法规建设,以保护和

推广地理标志农产品的利益。
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3.3 避免产品风格同质化

首先,需要加强地理标志认证管理,严格审批

申请产品的质量和特色,防止同质化产品进入市

场。同时,建立统一的标识,提高其知名度和认可

度。其次,需要引导生产者改进产品品质和提升

生产水平,使产品具备独特的风味和风格,满足消

费者不同的需求。第三,增强地理标志农产品的

知名度和推广力度,提高消费者对产品的认知和

忠诚度,促进产品的销售和发展。第四,发挥地理

标志农产品的地域优势,从而有效区分同质化产

品,确保产品质量和安全,提高地理标志农产品的

信誉度和竞争力。
3.4 创新网络营销策略,完善网络营销服务体系

创新网络营销策略的3个方向,其一,产品宣

传策略的创新。针对当前消费市场的流行趋势,
可以通过制作宣传视频、策划线上直播、利用社交

媒体平台、举办线上营销活动等多种方式,增强地

理标志农产品的宣传效果,提高品牌知名度,引导

消费者进行购买。其二,销售渠道策略的创新。
针对当前互联网营销的特点,可以建立多渠道销

售网站,包括自营平台和第三方电商平台,开展网

络销售业务。同时,也可以发展新型的网络销售

模式。其三,售后服务策略的创新。建立完善的

客户服务系统,为消费者提供更好的购物体验。
同时也可以将消费者黏性提升,让消费者忠诚于

品牌,增加复购率,带动销售。
3.5 加强消费者认知度

产品好不好,最后还是消费者说了算,产品再

好,消费者不知道,也会严重影响销量,提高消费

者的认知度就成为了网络营销的重点,首先提高

产品质量和特色。地理标志农产品应该符合地理

区域的生态环境和自然气候等特点,加强产品研

发和生产,注重品质提升和特色创新,使产品更加

独特和优质。其次,增强产品宣传和推广。通过

多种宣传渠道和推广策略,如广告投放、网络营

销、区域推介等方式及时解决消费者在使用地理

标志农产品过程中遇到的问题。

4 结语

通过对地理标志农产品概念的阐述和鹤岗市

地理标志农产品当前网络营销存在问题的分析,
提出了一系列对策。针对信息不对称问题,建议

加强农产品地理标志保护的宣传教育,提高认证

率;针对网络渠道不畅问题,建议拓宽渠道,与大

型电商平台合作,提升产品推广力度;针对品牌知

名度低的问题,建议创新营销模式,利用互联网技

术进行定制化生产和个性化服务,增加消费者购

买欲望;最后,针对产品竞争力不足的问题,建议

加强地理标志农产品品牌建设,提升品牌知名度。
通过对地理标志农产品网络营销的研究,可以为

鹤岗市地理标志农产品的推广和销售提供一定的

参考和借鉴。同时,这些对策不仅适用于鹤岗市,
也具有一定的普适性,可以在其他地理标志农产

品网络营销中进行借鉴和应用。然而,需要注意

的是,在网络营销过程中还需要考虑产品质量、供
应链管理、售后服务等细节问题,只有综合多方面

因素进行考虑,才能实现地理标志农产品网络营

销的成功。
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NetworkMarketingStrategyofGeographicalIndication
AgriculturalProductsinHegangCity

ZHANGChangqing,YOUSong
(SchoolofEconomicsandManagement,HeilongjiangBayiAgriculturalUniversity,Daqing163319,China)

Abstract:InordertoenhancetheinfluenceofgeographicalindicationagriculturalproductsinHegangCity,this
paperanalyzedtheproblemsoflowinformatization,poornetworkchannels,andlowbrandawarenessinthe
currentonlinemarketingofgeographicalindicationagriculturalproductsinHegangCity,andproposedaseries
ofcountermeasures,includingimprovingtheinformatizationlevelofgeographicalindicationagriculturalproducts;

Expandnetworkchannels,establishcooperativerelationshipswithlargee-commerceplatforms,andenhance
productpromotionefforts;Innovatemarketingmodels,utilizeinternettechnologyforcustomizedproduction
andpersonalizedservices,andincreaseconsumers'purchasingdesire;Strengthenthebrandconstructionof
geographicalindicationagriculturalproducts,increasebrandawareness,andenhanceproductcompetitiveness.
Keywords:geographicalindication;networkmarketing;agriculturalproducts
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EffectsofShellingandUnshellingTreatmentonStorageQuality
ofChimonobambusautilisShoots

ZHANGHongli1,YANGFen2,LIUMin3,ZENGMeigui2,YANGYujie1,MAOJianlan1
(1.DepartmentofModernAgriculture,ZunyiVocationalandTechnicalCollege,Zunyi563000,China;2.Collegeof
BiologyandAgriculture,ZunyiNormalUniversity,Zunyi563006,China;3.CollegeofFoodScienceand
Technology,HuazhongAgriculturalUniversity,Wuhan430072,China)

Abstract:InordertoexplorethechangeruleofstoragequalityofChimonobambusautilisshoots.C.utilisshoot
wereusedastheresearchobject.C.utilisshootwereshelledandunshelledforstorageatroomtemperature,andthe
changesofphysicalandchemicalindexesandnutritionalcomponentswerestudied.Theresultsshowedthatthe
activitiesofphenylalanineammonialyaseandcatalaseintheunshelledC.utilisshootwere2.74U·g-1higher
thanthoseintheshelledgroupafter5daysofstorage,whilethepolyphenoloxidaseactivityintheshelled
groupwas2.06U·g-1higherthanthatintheunshelledgroup.Thecontentofflavonoidsincreasedby0.117
and0.164mg·g-1,respectively,butthecontentofpolyphenolsincreasedby0.6and0.1mg·g-1,respectively,and
thetotalsugardecreasedby48.32% and78.07%,respectively.Thecontentofsolubleproteinwasthe
lowest(23.96mg·g-1)onthe5thdayofstoragewithoutshellingtreatment,whiletheshellingtreatment
reachedthelowestvalue(19.14mg·g-1)onthe3rddayofstorage.Therewaslittledifferenceinligninand
reducingsugar.Thecorrelationanalysisshowedthatligninhadagreatinfluenceonphenylalanineammonia
lyase,catalase,polyphenolsandsolubleprotein.ThepolyphenoloxidaseintheC.utilisshoottissueafter
shellingwaspronetobrowningincontactwithoxygenintheair,andthelignincontentoftheC.utilisshoot
storedinthetwowaysatroomtemperaturewaslessdifferent,sothenon-shellingtreatmentwasbetterthan
theshellingtreatmentintheshort-termstoragetime.
Keywords:unshelledtreatment;Chimonobambusautilisshoots;storage;qualitycharacteristics
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