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中国中药产品出口贸易现状及特征分析
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摘要:中药产品在我国新冠肺炎疫情防治中发挥了重要作用,我国中药产品“走出去”状况引起国内学者的普

遍关注.选取２００２－２０２２年间中药产品贸易数据,从出口规模、结构、市场和竞争力等角度,对中药产品出口

现状及特征进行统计分析,虽然我国在中药产业国际化方面取得了一些成效,但出口仍面临结构不合理、贸
易壁垒、海外准入门槛高和 HS编码分类不规范等问题.针对现阶段我国中药出口现状和面临的问题,提出

提升我国中药产品未来的国际贸易竞争力的对策和建议.
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　　中药发展历经千年,留下了«伤寒杂病论»«本
草纲目»«黄帝内经»和«温病条辨»等不朽的中医
经典古籍,中药历久弥新,与现代医学结合,开创
了中药改革创新新局面.作为中华五千年文明的
瑰宝,中药承载并弘扬着中华优秀传统文化,尤其
是中国哲学.２０２０年新冠肺炎疫情全球爆发,以
“三药三方”为代表的中药在抗疫中显示出其独特
价值受到了国际社会的广泛认可和关注[１].近年
来随着中药文化的宣传普及和中药产业的发展,
中药养生理念深入人心,越来越多人加入养生热
潮,世界范围内“中医热”已然形成,这无疑是我国
中药产业加快推进国际化进程的重要机遇.同
时,我国重视中药产业的发展,相继出台了«推进
中医药高质量融入共建“一带一路”发展规划
(２０２１－２０２５年)»«“健康中国２０３０”规划纲要»和
«医药工业发展规划指南»等多项旨在突破发展进
程中的障碍、振兴发展中药产业的文件,表明中药
产业振兴发展已上升为国家战略,预计未来在相
关政策的支持下将迎来新的发展高峰.

我国中药资源十分丰富,但丰厚的产业基础
并没有很好地转化为在国际市场上的竞争优势,
中药产业国际化进程还处在起步阶段[２].详细了
解其出口现状及特征,为我国进一步制定相关政
策和调整国际化进程提供重要依据.为此,本研
究从出口规模、结构、市场和竞争力等多个维度,

对中国２００２－２０２２年间中药产品出口现状及特
征进行统计分析.

文章综合各学者[１Ｇ４]和中国医药保健品进出
口商会报告中对中药产品分类和选取的 HS海关
编码,并进行拓展补充(详见OSID附表１).数据
来源于 UNComtrade和国研网数据库.

１　中国中药产品出口贸易现状分析

１．１　出口规模分析
我国自加入 WTO 以来,中药产品贸易发展

势头良好,从２００２年的６．７６亿美元增至２０２２年
的６３．５２ 亿美元,增长逾 ９ 倍,年均增长率为

１１􀆰８５％.同期出口额从５．１６亿美元增至４６．３４亿
美元,进口额从１．６０亿美元增至１７．１８亿美元.
贸易顺差明显,且呈现逐渐扩大趋势,我国中药产

品在对外贸易中占有举足轻重的位置,并且作为
世界上中药产品重要出口国的地位得到了进一步

夯实.
总体来看,中国中药产品出口规模波动上升.

２０１３年“一带一路”倡议提出共建“健康丝绸之

路”,中药产品贸易逐渐成为与沿线国家卫生经贸
合作的重要内容,在一系列出口鼓励政策的促进
下,对外出口大幅增长,其中对东盟等地的出口规

模增长尤为突出.考察期内,经过１０多年的缓慢增
长,于２０１５年首次达到１个高峰,出口额为３５．５２亿
美元.２０１６年出口额同比下降１１．６６％,是２００２年

以来首次负增长,可能由于外贸形势严峻复杂与
贸易摩擦频发所致.２０１７年以后尤其自２０２０年
年初新型冠状病毒感染疫情爆发以来,中药产品

出口额持续增长,是历年来增长最迅速的阶段,中
药进一步显示出独特效果令全球瞩目,其产业发
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展也迎来新的机遇,预计在相关政策的支持下,中
药产品出口规模将迎来新的高峰(图１).

图１　２００２－２０２２年中国中药产品贸易额

为进一步摸清中药产品出口规模扩大所带来
的市场份额的变化情况,本研究采用国际市场占
有率(MS)指数分析中国中药产品在国际市场中
的地位.MSij 主要反映i国j产品的国际市场竞
争力变化,用该产品出口额占世界该产品出口总
额的比例表征,即:MSij ＝EXij/EXwj.进而得
到中国中药产品及各主要分类产品的 MS指数
(图２),可以看出,总体 MS指数波动上升,与出
口规模增长相一致,表明中药产品在国际上的竞
争力逐步提高.分类别来看,中药材的 MS指数
最高,但２０１４年以来不断下降,可能原因是中药
材属于初级产品,“良好农业规范”(GAP)实施过
程中存在不足,产品质量较低[５],位于全球价值链
的低端环节,这种类型产品不仅获利较少,而且极
易被替代[６];其 次,植 物 提 取 物 的 MS 指 数 从

６􀆰９１％增至２５．１２％,国际市场占有率上升,人们
对天然健康产品的青睐使该行业迎来“高光时
刻”;保健品的 MS指数较低且增长缓慢,考察期
内平均仅为５．７７％,出口规模有待提升;我国中
成药的国际占有率极低,MS指数仅在２０１８年和

２０２２年超过１％,其他各年份均低于１％.

图２　２００２－２０２２年中国中药产品国际市场占有率指数
注:因无法查询 HS８分位中成药产品世界出口额,故采用其

占 HS６分位产品比重估计得出.下同.

１．２　出口结构分析
总体来看,中国中药产品出口过于集中在传

统低附加值或“原字号”产品,出口结构不够合理.

２００２－２０２２年间中药材和植物提取物的平均出
口份额高达８３．４３％,而高附加值的中成药和保
健品出口占比较小.

为进一步了解中药产品中主要出口类别产品

国际竞争力和显性比较优势情况,采用国际竞争

力(TC)和显性比较优势(RCA)指数分析各类别

产品的贸易竞争力水平.其中,TCit 指数反映i
国t产品相对国际市场上t产品所具有竞争优势

水平,用i国t产品进出口差额占进出口总额的比

重来表征,即TCit ＝ (EXit－IMit)/(EXit＋IMit),
TCit 的值在[－１,１]之间,数值越接近于－１表示竞

争力越弱,越接近０表示竞争力越接近平均水平,
越接近于１则表示竞争力越大;RCAij 指数反映i
国j产品在国际市场上的比较优势情况,用i国j
产品占出口总值的比重与世界j产品占世界出口

总值的比重二者之间的比率来表征,即:RCAij ＝
(EXij/EXit)/(EXwj/EXwt),RCAij 数值越大

则一 国某种产品在出口国市场上的比较优势越

明显.
中药材是我国最具优势的传统出口类别,但

近年来竞争力逐渐减弱[７].考察期内中药材平均

出口份额为３３．４８％,尽管略低于植物提取物类

产品,但位于该类别下的１２１１９０(其他主要用作

香料、药料、杀虫、杀菌等用途的植物)平均出口份

额达到２２．１１％(图３),是我国中药产品第一大出

口细分种类.这体现出我国中药材的强大传统优

势,同时也反映了 HS编码对于中药产品的界定

范围过于笼统、海关编码过少、大多中药材没有独

立的 HS编码等问题(详见 OSID附表１)[２],从而

导致多种中药材只能以该综合码报关出口;考察

期内,中药材的 TC指数始终在７０％上下波动,
且RCA指数多次超过２．５,说明中药材以出口为

主,比较优势显著,具有极强的出口竞争力.需要

指出的是,综合 TC和 RCA 指数的结果,发现中

药材虽然在国际竞争力和比较优势方面持续领

先,但近年来有所下降,TC和 RCA 指数分别从

２０１５年的７４％和２．３１下降到５２％和１􀆰５１(图４).
分析其原因可能在于中药材出口中面临着国内资

源紧缺和国外市场环境恶化双重挑战:国内大宗

药材的大量出口和过度利用,已经导致中药资源

的退化,许多药材的资源储量下降,或面临濒危、
野外灭绝的危险[８];国际市场竞争环境日益激烈,
世界各国构筑更多绿色贸易壁垒,加之我国中药

材加工程度低、极易携带病菌或者害虫等,导致各

项检测不达标从而更易遭受绿色贸易壁垒的

限制.
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图３　２００２－２０２２年中国中药产品国际竞争力指数

植物提取物的国际市场需求持续扩大,出口

形势较为乐观.２００２－２０２２年间,植物提取物出

口额从１．７７亿美元增至２９．８３亿美元,增长了超

１６倍,已成为当前中药产品第一大出口类别,其占

中药产品出口总额的占比平均达４９．９５％(表１).
同样由于 HS编码过少,许多植物提取物类产品出

口主要以２９３８９０(其他苷及其盐、醚、酯等衍生物)
和１３０２１９(其他植物汁液及浸膏)２个综合码报关

出口.相比于其他类别,植物提取物规模迅速扩

大,可能原因在于:一是,相较于中药材,其有效成

分的可知性和可量化更容易被市场接受,从而市

场逐渐向全球拓展;二是,随着中药产品工业化程

度的提升,形成了流水线式机械化生产,规模效应

显现;三是,植物提取物所具有的天然性、不易产

生耐药性和无药物残留等优点替代抗生素,用于

饲料添加剂,还被广泛应用于食品、医药和化妆品

等领域.进一步,从 TC和 RCA指数看植物提取

物竞 争 力 和 比 较 优 势 情 况,指 数 均 值 分 别 为

６２􀆰５３％和１．４６,且稳中有升(图３、图４),表明植物

提取物国际竞争力由中等转为较强,比较优势逐

渐显现.随着人们对天然植物的青睐,预计在未

来一段时期内植物提取物仍将是我国中药产品出

口的第一大类别.

图４　２００２－２０２２年中国中药产品显性比较优势指数

表１　中国不同类别中药产品出口额及占比

年份
中药材 植物提取物 中成药 保健品

出口额/亿美元 占比/％ 出口额/亿美元 占比/％ 出口额/亿美元 占比/％ 出口额/亿美元 占比/％

２００２ ２．１４ ４２ １．７７ ３４ １．０３ ２０ ０．２２ ４

２００３ ２．２２ ４１ １．９６ ３６ １．０５ １９ ０．２３ ４

２００４ ２．６５ ４１ ２．４５ ３８ １．１４ １８ ０．２３ ４

２００５ ２．８７ ３８ ３．０９ ４１ １．２４ １７ ０．２７ ４

２００６ ３．２４ ３４ ４．６６ ４８ １．３７ １４ ０．３５ ４

２００７ ４．２５ ３９ ４．６７ ４３ １．５７ １４ ０．４６ ４

２００８ ４．５７ ３５ ６．１０ ４７ １．７４ １３ ０．６４ ５

２００９ ４．８７ ３３ ７．６４ ５１ １．６６ １１ ０．６９ ５

２０１０ ６．３５ ３５ ９．１０ ５０ １．９６ １１ ０．８８ ５

２０１１ ７．４６ ３３ １１．７８ ５１ ２．３２ １０ １．３５ ６

２０１２ ８．５４ ３５ １１．５３ ４８ ２．６６ １１ １．４６ ６

２０１３ １２．０７ ４０ １３．８２ ４５ ２．７０ ９ １．８１ ６

２０１４ １２．８４ ３７ １８．０１ ５１ ２．４９ ７ １．８５ ５

２０１５ １０．５４ ３０ １９．８７ ５６ ２．６３ ７ ２．４８ ７

２０１６ １０．２６ ３３ １６．６９ ５３ ２．２５ ７ ２．１８ ７

２０１７ ９．８３ ３２ １６．６３ ５４ ２．５０ ８ ２．１０ ７

２０１８ ８．４８ ２６ １９．３５ ５９ ２．６２ ８ ２．２１ ７

２０１９ ９．２３ ２７ ２０．０７ ５９ ２．６１ ８ ２．２７ ７

２０２０ ９．４７ ２７ ２１．０８ ５９ ２．５９ ７ ２．４１ ７

２０２１ ９．７３ ２３ ２５．９１ ６２ ３．０５ ７ ２．８４ ７

２０２２ ９．９８ ２２ ２９．８３ ６４ ３．７７ ８ ２．７５ ６

９７
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　　相比较而言,中成药和保健品出口发展较为
缓慢,考察期内两类产品分别占中药产品出口份
额的平均值为１１．１４％和５．５７％.TC指数一路
走低,同期中成药由２５％降至－６％,保健品从

５３％降至－１７％(图３),表明这两类产品的进口
额不断增加且占贸易总额的比重越来越大.这一
结论从贸易数据中得到验证,中成药和保健品的进
口额占贸易总额的比重从２００２年的３７．３８％和

２３􀆰５３％分别增至２０２２年的５３．３９％和７０．２１％,
充分说明这两类产品的贸易竞争力较弱且在不断
下降,可能原因在于海外准入门槛高、中成药和保
健品上市充满坎坷,开拓以西医为主流的医学市
场相当困难所致[９].
１．３　出口市场分析

我国中药产品出口市场主要集中在美、日、韩
和中国香港等国家或地区,平均年出口份额达

５０％以上(表２),占据着我国中药产品出口贸易
的半壁江山.香港港口是中国天然良港,也是享
誉海外的世界港口之一,是中药产品转口贸易的
重要集散地,出口份额平均为１７．５％.需要指出
的是,自２０１７年以来对中国香港的出口规模持续

下降,这可能由于其作为中药产品转口贸易重要
集散地的优势逐渐丧失,越来越多的采购商倾向
于产地直采.然而,随着新冠疫情全球蔓延,世界
各国对中药产品的需求量扩大,转口贸易量随之
增大,２０２２年中国香港又上升为内地的第一大贸
易伙伴;美国作为重要的植物提取物进口国,对我
国植物提取物的进口并未受到贸易摩擦和新冠疫
情全球肆虐的显著影响,反而由于疫情对美国冲
击较大,以及当地民众对膳食补充剂的接受度较
高,从而导致对植物提取物类产品的需求更大.
２０２０年中国对美国植物提取物类产品出口额
为５．７８亿美元,占该类产品出口总额的比重达

２７􀆰４１％.长期来看,美国是我国植物提取物出口
第一市场的地位仍将延续;日本一直是我国中药产
品第 一 或 第 二 大 出 口 市 场,平 均 出 口 份 额 为

１３􀆰５１％.同时,日本也是我国中药材最大的出口
市场,其汉方制剂７０％~８０％的生产原料从我国
进口,这说明作为中药发源地的中国仍处于中药产
业价值链的低端领域;韩国是世界上除中国之外传
统医学与西医享有同等法律地位的国家,也是中国
重要的中药产品出口国,平均出口份额为６．７％.

表２　中国中药产品排名前５的市场出口额及其占比

排名 ２００２ ２００５ ２００８ ２０１１ ２０１４ ２０１７ ２０２０ ２０２２

第一名 中国香港(１．１１) 中国香港(１．５０) 日本(２．６５) 日本(３．７１) 中国香港(６．７９) 美国(５．１１) 美国(６．８２) 中国香港(８．６２)

第二名 日本(０．９３) 日本(１．４３) 中国香港(１．９１) 中国香港(２．３０) 日本(４．９９) 日本(４．７３) 日本(４．５８) 美国(７．６８)

第三名 美国(０．７８) 美国(１．０４) 美国(１．３１) 美国(２．５２) 美国(４．２８) 中国香港(４．３０) 中国香港(３．８８) 日本(４．８４)

第四名 韩国(０．５０) 韩国(０．６１) 韩国(０．９１) 印度(１．９９) 印度(２．９２) 韩国(２．１６) 韩国(２．５３) 韩国(２．９１)

第五名 越南(０．１９) 越南(０．３３) 印度(０．７６) 墨西哥(１．５１) 韩国(２．０１) 越南(１．２５) 印度(１．５８) 马来西亚(２．９１)

占比/％ ６８．２１ ６５．９１ ５７．７８ ５６．８０ ５９．６１ ５６．５２ ５４．５０ ５８．１９

　　注:括号中为出口额,单位为亿美元.

　　从表２可以看出,我国中药产品出口仍以四
大传统发达市场为主,同时开拓新市场的积极性
逐步提高.考察期内,对新兴市场的出口份额由

３５．５０％上升至４９．９４％,出口份额逐渐增大.自

２０１３年“一带一路”倡议提出以来,我国深入挖掘
沿线主要国家对中药产品贸易的需求,中药贸易
已成为我国与东盟、中东欧和非洲等地区卫生经
贸合作的重要内容[４].在相关政策带动下,我国

中药产品出口额大幅增长,中药材出口量增加幅
度尤为突出,印度、越南、马来西亚、泰国等均跻身
我国中药材出口前列[１０],如对印度市场的出口总

额从２００２年的第１１位的０．０５亿美元上升至

２０２０年的第５位的１．５８亿美元.但随着贸易额
的增长,可能加剧不可持续的贸易,目前是识别风
险和机遇的关键短期窗口,需确保从一开始将可

持续性融入“一带一路”中药产品贸易[１１].

２　中国中药产品出口贸易总体特征分析
综上所述,我国中药产品出口贸易面临的主

要问题有出口结构不合理,过于集中在传统低附

加值或“原字号”的中药材和植物提取物产品.预

计在未来一段时期内中药材和植物提取物仍将是

出口主体,而高附加值和技术含量的中成药和保

健品的发展缓慢且国际竞争力和比较优势较弱,
出口份额较小.造成这一问题的主要原因是缺乏

系统的评价方法和符合现阶段中医复杂系统特点

的研究开发能力.且在国际主流评价体系中,未
能提供直接证据来支持中药的治疗效果和药物安

全,影响了中药产品在国外注册的进展.同时,中
药的生产控制和质量管理没有贯穿到研究、开发

和生产的整个过程,大多数中药生产线只实现了

机械化和自动化,确无法达到数字化、智能化程
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度.因此,开拓以西医为主流的医药市场是非常

困难的.
中药材虽然在国际竞争力和比较优势方面持

续领先,但近年来出现下降,分析可能的原因是一

些发达国家市场加强以“绿色贸易壁垒”为名义的

限制措施,使我国传统中药材在进入国际市场过

程中遇到重重阻碍[１２].植物提取物的国际竞争

力和比较优势逐渐增强,出口形势较为乐观,是由

于“养生热潮”的来袭,国际市场需求增大;我国中

药产品出口市场集中地理距离比较靠近、文化差

异相对较小的亚洲国家或地区,如日本、韩国、印
度、越南、马来西亚和中国香港等.进入西方发达

国家医药市场的规模较小,其根本原因是医药产

业所处的文化环境不同,使得中西医理论体系存

在巨大的差异.中医讲究阴阳五行、在治疗的过

程中重视整体的协调、天人合一和治疗上的辨证

论治,以宏观看待问题;而西医最得西方古典科学

重具体、讲实证的精神,集技术与科学为一体,着
手于消除实际发生病变的人体部位的疾病;此外,
中药产品 HS海关须精确到八位才能找到对应的

产品,目前存在编码界定范围过于笼统、大多数产

品没有独立的编码等问题,导致许多种产品只能

在１个综合码报关出口,甚至一些产品无法以“中
药产品”出口,这造成行业和监管部门无法准确地

获得中药产品出口的真实数据,不能为相关研究

和监督管理提供有效支持[２].

３　对策建议
我国中药产业国际化目前仍处于起步阶段,

未来通过优化出口结构、加大研发力度等措施加

快中药产业国际化进程具有可操作性.
第一,加大中药产品的创新研发,大力开发附

加值较高的中成药和保健品类产品.加快互联

网、大数据、人工智能等前沿技术应用于中药产

业,促进技术的深度交叉融合,助力中药研究开发

策略的升级和复杂系统研究方法学上的变革,从
而优化产品出口结构.

第二,对接国际标准,提高产品质量,中国中

药产品要在药材种植、加工、物流、追溯、质检等环

节加大投入[１３],建立大规模的符合 GAP的中药

材栽培生产基地,严格控制重金属污染,在药品生

产上也要严格实施 GMP[１４].同时,重视中药文

化的宣传,紧抓国家“一带一路”倡议历史机遇,依
托沿线国家中国文化中心、中医药海外中心和中

医药国际合作基地,广泛开展学术交流、国际合作

和联合办学,共同推进中药文化对外传播,提高人

们对中药的认知水平,减少文化屏障,促进中西医

互信互认,积极应对各种贸易壁垒.
第三,中药产业应充分利用国家产业政策红

利,积极推进“一带一路”等相关项目建设,发展传

统贸易伙伴的同时挖掘有潜力的新市场;此外,
“以医带药”是中药走出去的重要手段,精准培育

中药国际化的服务群体,中医群体的扩大必定带

动中药产业的蓬勃发展,依托中医推动中药产品

国际化进程[１５].
第四,大数据时代背景下,加强中药产品出口

分类规范,结合目前中药产品出口现状和行业调

研,增设独立的 HS海关编码,尤其是自疫情发生

以来出口较多、具有代表性的中药产品海关编码,
例如板蓝根颗粒、感冒清热颗粒等,为相关研究机

构和监管部门提供准确的贸易数据奠定基础,为
中药产品“出海”提供便利.
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耕读教育背景下特色应用型农业高校耕作学
课程建设的思考与实践

赵　强,杜艳丽,张明聪,张玉先
(黑龙江八一农垦大学 农学院,黑龙江 大庆１６３３１９)

摘要:耕读教育践行“亦耕亦读”,是中国优秀传统文化的重要内容,在我国传统教育和人才培养体系中发挥

重要的作用.耕作学课程是高等农业院校中理论与实践联系紧密的一门农学专业的必修课.为适应农业发

展的新形式,充分发挥本校的办学特色,培养特色应用型人才.以黑龙江八一农垦大学农学专业耕作学为

例,分析该课程的教学现状和存在的问题,从优化教学内容、融合耕读教育和健全考核制度等方面对耕作学

课程建设进行思考,并提出具体的改革措施.通过课程改革的实践,将“读”与“耕”教育的有效结合,全面培养

学生的综合素质,为我国农业现代化建设培育新时代全面发展特色应用型农业人才.
关键词:耕作学;耕读教育;应用型农业高校;课程改革;课程质量

　　２０２１年,中共中央办公厅、国务院办公厅印

发的«关于加快推进乡村人才振兴的意见»中指

出,在农业高校的课程建设中要“全面加强涉农高

校耕读教育,将耕读教育相关课程作为涉农专业

学生必修课”,同时«意见»中就如何加强和改进耕
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读教育,提高学生的实践和创新能力,拓宽学生的

知识面,激发学生的创新性思维等方面提出了具

体要求.耕读教育是中华民族五千年农业文明发

展形成的特色文化,是中华民族优秀传统文化的

重要内容.我国以农立国、以耕读传家,通过践行

“亦耕亦读”的耕读教育,既能够传承我国的优秀

传统文化,也为涉农高校探索符合自身特色的教

育模式和新时代农科人才培养体系指明了方向.
耕作学是农学的一个重要分支学科,是农业

科学中一门综合性应用型基础学科.耕作学课程

主要讲授了农业生产中种植制度与养地制度的基

ExportStatusandCharacteristicsofChineseTraditional
HerbalMedicineProductsinChina

LIUYi,WANGJingjing,ZHANGXiaochun
(CollegeofEconomicsandManagement,XinjiangAgriculturalUniversity,Urumqi８３００５２,China)

Abstract:Chinesetraditionalherbalmedicine(THM)productshaveplayedanimportantroleintheprevention
andtreatmentofCOVIDＧ１９inChina,andthe“goingout”situationofChinesetraditionalherbalmedicineproducts
hasattractedwidespreadattentionfromdomesticscholars．Thisstudyselectedthetradedataoftraditionalherbal
medicineproductsduring２００２－２０２２andmadeastatisticalanalysisonthecurrentsituationandcharacteristics
oftheexportofChinesetraditionalherbalmedicineproductsfromtheperspectivesofexportscale,structure,

marketandcompetitiveness．AlthoughChinahasmadesomeachievementsintheinternationalizationoftraditional
herbalmedicineindustry．Buttheexportisstillfacedwithunreasonablestructure,tradebarriers,highthresholdof
overseasaccessandHScodingclassificationisnotstandardandotherproblems．Accordingtothepresentsituation
andproblemsofChinesetraditionalherbalmedicineexport,thispaperputsforwardcountermeasuresandsuggestions
toimprovethecompetitivenessofChinesetraditionalherbalmedicineproductsininternationaltradeinthefuture．
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