
黑龙江农业科学 2009(1):150 ～ 151
Heilong jiang Ag ricultural Sciences 综述

黑龙江农业科学　150　　

浅谈农业信息传播方式

董擎辉

(黑龙江省农业科学院信息中心 ,黑龙江哈尔滨 150086)

摘要:通过对我国农业信息化起步与现状的分析,结合发达国家农业信息传播领域的先进技术经验 ,从加强农业推广

教育的功能、发挥大众新闻传播媒体的作用、加强农业信息传播自动化步伐三方面着手, 预测我国农业信息传播未来

的发展趋势需要。

关键词:农业信息传播;传播方式;发展方向

中图分类号:G20　　　文献标识码:A　　　文章编号:1002-2767(2009)01-0150-02

A Brief Introduction of Agricultural Information Dissemination
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Abstract:Through analyzing the star ting and current situation of our nation's ag ricultural info rmatization , linking up with the

advanced technology and experience in the area of agricultural information spread of developed countries , the developing trend

of our ag ricultural information spread in the future was forecasted from three aspects:strengthen the function of education in

ag ricultural ex tension;enlarge the effect of mass media, and speed up the pace of automatic ag ricultural information spread.
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　　农业信息传播是指把与农业有关的技术成果 、经
营动态 、市场行情等通过信息服务媒体传播给农民的

一种方式。主要包括农业新技术的扩散和农业新政策
思想制度的宣传。农业信息传播作为农业推广的重要

组成部分之一 ,是促进农业科技转化为生产力 ,推动农

业科技进步和农业产业化发展的重要因素。农业信息
的匮乏或失真 ,往往会给生产者带来决策的盲目性。

中国加入WTO后 ,怎样传播准确 、全面 、及时的信息 ,
既是广大农民的切实需要 ,也是各级政府转变职能 、增

强我国农产品竞争力 、增加农民收入应担负的责任。

多年来 ,虽然我国各级政府部门都很重视农业信息体
系建设 ,但并没有收到预期的效果。通过了解国内外

农业信息的传播方式 ,可以获得一些有益的启示。

1 中国农业信息传播的发展概况
中国农业信息传播工作起步较晚 ,起步于 20世纪

80年代 ,当时以幻灯片 、电影 、广播 、挂图 、传单 、小册
子、黑板报 、墙报 、报刊等作为主要传播媒体 ,推动农业

计划实施 ,并开始着手推行建设性的农业推广。我国
农业信息化建设的历程 ,也正是社会主义市场经济体

制建立与逐步完善的过程。农业信息化伴随着社会主

义市场经济体制改革目标的确立而起步 ,在完善社会
主义市场经济体制过程中不断获得新的发展。1992年

党的十四大确立社会主义市场经济体制目标之后 ,农

业部随即提出了《加强农村经济信息体系建设的总体

构想》 ,并在全系统大力推进农村经济信息体系建设 ,

拉动了加强农业信息化的序幕。根据工作进展情况 ,
在 1996年 、2004年信息发展的两个关键时期 ,先后两

次召开全国性农业信息工作会议 ,对全国农业信息工

作进行部署和推动。以中央出台的《关于完善社会主

义市场经济体制的决定》为标志 ,我国农业信息工作已

初步完成了基本框架的构造阶段 ,开始步入健全完善

和提高阶段 ,正在实现发展阶段的历史性跨越。1995

年中央电视台 cctv-7推出了以农业节目为主的农业
频道 ,农业栏目面向中国广大农民生产生活 ,为广大农

民提供农业信息 ,传播农业科技知识 ,反映农民朋友丰

富多彩的生活 ,是面向农民、贴近农民 、深受农民欢迎

的节目。目前 ,我国农业信息传播工作正朝着多元化 、

平民化 、多媒体化 、智能化 、联合化和网络化的方向

发展
[ 1]
。

2　中国农业信息传播的方式
2.1　农业推广教育

农业推广教育是农业推广人员通过各种集合式示

范方法对农民团体进行有目的性的培训提高 ,包括培
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训班 、观摩会 、演讲会 、现场示范等。农业推广教育逐
步成为农业信息传播的主渠道和农民获取农业信息的

主要来源。农业推广人员通过各级农业组织 ,举办各

种形式的培训班以辅导农民 ,还利用这些集会活动请
有关专家 、推广教授作各种专题指导报告 、座谈 ,农民

可以相互介绍经验 ,商讨经营方向等[ 2] 。
2.2　大众传播方式

大众传播即通过电视 、广播 、报纸 、图书 、杂志等大

众性传播媒体传递农业信息
[ 3]
。其方法有两种:(1)视

听媒体。中央电视台少儿·军事·农业是以播出军

事、农业节目为主的专业频道 ,主要栏目有《每日农经》

《生活 567》《今日农村》《致富经》《科技苑》等 ,为广大农
民提供农业信息 ,传播农业科技知识 ,反映农民朋友丰

富多彩的生活。一些地方台也根据当地的不同情况开
办了自己的农业栏目。(2)平面媒体。包括全国发行

的各家报纸和农业类图书杂志。

2.3　网络传播方式
最近几年 ,农业信息网络正以前所未有的速度发

展 ,已从根本上改变了传统的信息获取方式 ,极大地提

高了农业信息传播的速度和利用率。我国农业网站主
办者大体分成三类:一是各级农业政府部门建立的农

业信息网站。二是农业科研和教育部门建立的农业信

息网站。三是涉农企业建立的信息网站。比较著名的
涉农网站有:科技部的“中国农村科技信息网” 、农业部

的“中国农业信息网”等。

3　国外农业信息传播方式
3.1　美国的农业信息传播方式

在美国 ,农业部是农业信息收集与发布的主管部

门 ,它一般通过农业统计局 、市场管理局等五个单位分
工协作完成信息传播。美国农业部提供的市场信息涉

及到 120多个国家 、60 多个品种 ,囊括了主要农产品的

全球数量 、国内产量 、供求 、价格变化等情况 ,并在法定
的日子里公布 ,保证公众在平等的条件下同时获得这

些信息
[ 4]
。农民可以通过网络 、电话和邮寄等方式 ,从

美国农业部及其有关职能局得到一套完整的市场

信息。

3.2　德国的农业信息传播方式
德国作为欧洲发展的成功典型 ,农业生产 、科研 、

教学领域大多数操作通过计算机来完成。农业信息技

术正在普及并向农业全面信息化迈进。计算机自动控
制、网络计算机辅助决策技术的应用 、计算机模拟和模

型技术 、遥感技术 、精确农业技术 、农机管理自动化等
方面都走在世界前列[ 4] 。德国政府在实施农业信息化

的过程中 ,政府投入了大量的资金 ,特别是在基础设施

方面。德国在农业科技文献 、期刊杂志等出版物方面
已实现全文数据上网 ,网络资源在不断扩大 ,实现了全

国乃至全球的共享。

3.3　日本的农业信息传播方式
日本的农业市场信息服务主要由两个系统组成。

一个是由“农产品中央批发市场联合会”主办的市场销售

信息服务系统。农产品生产者和销售商可以简单地从
网上查出每天 、每月、年度的各种农产品的销售量。另一

个是由“日本农协”自主统计发布的全国1 800个“综合农

业组合”各种农产品的生产数量和价格行情预测系统
[ 4]
。

凭借两个系统提供准确的市场信息 ,每一个农户都对国

内市场乃至世界市场每种农产品的价格和生产数量有

比较全面准确的了解 ,由此调整生产品种及产量。

4　农业信息传播的发展方向
4.1　加强农业推广教育的功能 ,提高农民的科学

文化素质

农民是农业信息的最终接受者 ,农民素质的高

低直接影响了农业信息转化为生产力的效率。当

前我国农村农民的整体文化素质低 ,农业生产力水
平低下 ,农业科技含量少 ,农业市场信息闭塞 ,我们

应当把加强农业推广教育 ,提高农民的科学文化素

质作为农业信息传播工作的核心重点
[ 5]
。

4.2　发挥大众新闻传播媒体的作用 ,增强农业信

息报道的比重

大众新闻传播媒体在农业信息传播中起着重

要的作用 。在包罗万象的电视节目中 ,有关农业信

息和农业知识的电视节目数量太少 ,除中央台电视

节目外 ,省 、市级地方台几乎很难看到适合当地农
民收看的农业电视节目 。这与当前大力发展农村

经济的要求不相适应。因此 ,农业有关部门应加强

与新闻传播机构的联系和有机合作 ,为农民提供更
多更丰富的农业新技术新动态的电视节目 。

4.3　加强农业信息传播自动化的步伐
信息逐渐社会化是当今社会发展的趋势。当

前我国已拥有了丰富的农业信息资源 ,但大多数的

信息资源尚未自动化 ,农业信息服务仍以人工操作
为主 ,引进的数据库由于缺乏配套的基础设施 ,尚

不能发挥应有的作用;尽管近年来电讯业发展迅

速 ,但农业方面的信息自动化仍大大滞后于其他产
业 ,严重制约了农业市场经济的发展。因此 ,加快

我国农业信息传播自动化的步伐已势在必行。
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