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试析我省绿色食品市场发展应着重
解决的几个问题

＊
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摘要:我省是国内较早开发绿色食品的省份之一 ,自然环境优越 ,绿色食品产业发展迅速 ,但是 ,绿

色食品市场的发展还存在着许多问题 ,本文对此进行了分析和探讨。
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Abstract:Heilongjiang is one o f the pro vinces w hich explore g reen fo ods market earlier in China.

With the abundant natural resources , g reen food industry developed rapidly.Therefo re , there are

also many problems in the developing of g reen foods ma rket.T his pape r is to discuss and analy ze

these problems.
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　　黑龙江省是农业大省和国家重要的商品粮基

地 ,农业自然资源丰富 , 现有林地面积 1 467 万

hm 2 ,森林覆盖率达 42%;草原面积 435万 hm2 , 是

全国少数拥有大草原的省份之一;水域面积 233 万

hm 2 ,居全国第四位 ,且黑龙江 、乌苏里江等主要河

流水质清澈;全省半数以上地域仍然处于良好的自

然生态环境中 , 1 180万 hm
2
耕地中大多数为黑土 ,

土壤有机质含量高达 3.8%,是世界上仅有的三大

黑土带之一。同时 ,满山遍岭的野生植物资源异常

丰富 ,其中 1 000多种食用植物 ,大部分尚未开发利

用 ,属于天然的绿色食品 。另一方面 ,由于地广人

稀 ,人均耕地多 ,农民习惯于粗放经营 ,化肥 、农药用

量很少 ,亩均化肥用量不足全国的 1/3 ,环境污染较

轻 ,生态环境条件较国内其他省份优越得多 ,具有发

展绿色食品得天独厚的优势。

十几年来 ,黑龙江绿色食品产业发展十分迅速 ,

已成为黑龙江农业和农村经济的一个新亮点 ,是全

国绿色食品产业发展最快的省份 。截止到 2005年

末 ,我省绿色食品有效用标产品数近 900个
[ 1]
,种植

面积 、生产总量 、产品认证数量 、销售收人 、市场占有

率等十项指标居各省市区之首 , 分别占全国的

26.6% 、24.1% 、12.1% 、15.3%。今年绿色食品

种植面积达到 232.7万 hm
2
,约占全省耕地面积的

1/4。目前 ,虽然我省绿色食品产业在国内处于领先

地位 ,但是如果我们不能尽快实现总量扩张 、提质增

效的战略升级 ,就会渐渐失去目前的产业优势;而市

场是带动产业升级的最大动力 ,绿色食品的价值和

生命力要通过市场来实现 ,绿色食品形象的树立也

要经过市场来检验和完成[ 2] ,但我省绿色食品市场

的发展还存在着许多问题 ,应着重加以解决。
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1　绿色市场开发较晚 ,市场体系不健全 ,绿色营销

手段落后

我省虽然在绿色食品的生产上拥有一定优势 ,

但在绿色食品的市场开发 、市场营销上却起步较晚 。

一方面 ,由于经营分散 ,绿色食品不能形成统一健全

的营销网络和市场体系。由于绿色食品对产地和环

境都有特殊要求 ,我省的绿色食品大都分布在边远

地区 ,交通都比较落后 ,如兴凯湖 、大兴安岭 、建三江

这些地区 。而绿色食品的主要消费者又集中在大中

城市 ,这就给绿色食品市场的扩展形成了困难 ,造成

物流 、资金流 、信息流不畅 。除了一些易运送的绿色

食品外 ,大多数水果 、蔬菜和农副产品由于运输困

难 ,保存期短 ,并且包装 、储藏 、运输手段落后 ,从而

造成产供销脱节 ,较大的影响了我省绿色食品市场

的发展。另一方面 ,生产绿色食品的企业缺乏市场

观念 ,一些企业存在着“轻市场 、重申报”或“轻零售 、

重批发”或过分依赖政府行为等现象 ,造成产供销脱

节 ,消费市场发展缓慢[ 3] 。据介绍 ,山东某县盛产大

蒜 ,仅当地就有 10个可自营出口业务的企业从事大

蒜销售 ,使全县大蒜出口 64个国家 ,15 万人从事流

通 ,30万人从事大蒜生产;一个大蒜产业安排 6.8

万下岗工人 、10多万外地民工就业 ,真正实现了一

个产业托起一方经济 。当然这一问题不仅是我省所

特有的问题 ,也是全国绿色食品市场所面临的问题 ,

绿色营销的滞后 ,使绿色食品市场的发展受到阻碍 。

2　绿色食品市场体系不规范 ,假冒绿色食品扰乱了

市场秩序。

绿色食品标志是在经权威机构认证的绿色食品

上使用 ,以区分此类产品与普通食品的特定标志 。

该标志商标作为特定的产品质量证明商标 ,已由中

国绿色食品发展中心在国家工商行政管理局注册 ,

从而使绿色食品标志商标专用权受《中华人民共和

国商标法》保护 ,这样既有利于约束和规范企业的经

济行为 ,又有利于保护广大消费者的利益。可一些

企业法律意识淡薄 ,惟利是图 ,因此市场上假冒现象

时有发生 。还有一些企业 ,甚至在一些农药残留量

较高的蔬菜 、水果等产品也冠以“绿色食品”商标标

识 ,欺骗消费者 ,严重损坏了绿色食品的整体形象 。

在某种程度上 ,绿色食品本身因易与普通食品混杂 ,

消费者很难辩其真伪 ,致使消费者不敢也不愿高价

购买 ,绿色食品与消费者之间存在着“信任”危机 ,再

有一些假冒伪劣 ,更影响了消费者的购买积极性 ,扰

乱了绿色市场秩序。

3　产品结构不尽合理 ,产品品种单调 ,无法满足日

趋多样化的市场需求

据资料表明 ,在我国绿色食品产品结构中 ,粮油

类产品占 28%,蔬菜类占 17%,饮料类占 15%,而

消费者最为关心和市场需求较大的畜禽肉类产品 、

水海产品所占比例极小 。较少数量的产品在结构不

尽合理的情况下 ,无法形成独特的绿色食品市场。

按一般商业标准 ,商店每平方米经营的食品品种一

般应有 15 ～ 20个 ,规模 100 m
2
的商店 ,其经营的品

种至少要达到1 500 ～ 2 000个;如除去水果 、蔬菜等

鲜活农产品及一些由于地区消费习惯 、口味等原因

只适合本地区销售的产品外 ,真正能跨地区经营的

产品还不到 1 000个 ,这么少的产品无法进行绿色

食品专营 ,也无法形成独特的绿色食品市场[ 4] 。

4　消费者对绿色食品缺乏深层次认识 ,造成消费需

求不足

按照消费者购买行为心理学说 ,认知只是消费

者产生购买行为的基础 ,只有当消费者较全面感知

了某种产品或某种消费确能极大化地满足其生理需

求和社会需求时 ,才能产生积极的购买行为 。由于

绿色食品整体宣传不够 ,消费者对绿色食品价值缺

乏进一步的感知 ,未能形成稳定的绿色食品消费信

念 。同时 ,绿色食品较高的价格也影响着消费 。现

代农业依靠大量使用化肥和农药来提高产量 ,绿色

食品由于禁止或限用化肥和农药而引起产量下降 ,

其生产和管理成本高于普通产品 ,价格理应高些 ,但

目前有些企业没有正确分析产品自身特点和市场需

求 ,为追求高额利润盲目提高价格 ,造成供求价格不

平衡 ,影响消费。绿色食品一般只能在一些大型超

市才能买到 ,且零散 、种类少 、价格又比普通食品高

很多 ,严重制约了绿色食品市场的进一步拓展。

5　绿色食品企业及其产品尚未形成进入市场的

合力

2002年的统计数字表明 ,我省近 200家绿色食

品加工企业中 ,年销售收入超过 3 000万元的企业

只有 59家 ,大多数企业都是热闹一场没挣多少;不

仅如此 ,我省一些质量上乘 、价位合理的绿色食品甚

至陷入难以打进国内外市场的困境 ,而所有这些 ,都

显现出我省绿色食品营销体系的不健全与渠道的不

畅通-“大市场 、小流通问题已上升为我省绿色食品

产业战略升级的新制约因素” 。尽管目前我省经过

认证的绿色食品专卖商场和批发配送中心已有 10

个 ,在广州 、深圳 、上海 、北京等地都建立了绿色食品

配送中心 ,企业自建的绿色食品销售网点已发展到

近 800家 ,初步形成了辐射珠江 、长江三角洲和华北
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地区的销售网络 ,但与全省 600多万 t 的年总产量

相比 ,现有的营销体系根本无法胜任营销大业 ,由于

营销跟不上 ,我省绝大多数的有机食品流入了外省

的销售公司 。例如 ,某外省公司曾经以 2.6 ～ 3.6

元/kg 收购我省有机大豆 ,这批大豆运到大连 ,转手

卖给另一外贸公司时已涨至 12元/kg ! 缺少营销

网络为我们带来的损失可见一斑[ 4] 。影响了我省绿

色食品市场的发育程度和扩张规模 。

总之 ,没有规模就形不成市场 ,没有市场就不能

有效的带动绿色食品的发展 ,针对绿色食品市场发

展中存在的问题 ,应从多个方面下手加以解决 ,制定

和利用必要的经济政策 ,鼓励和扶植绿色食品市场

的发展 ,抓好绿色消费的宣传销售工作 ,扩大市场占

有率 ,从市场需求方面进一步刺激和引导绿色食品

生产的发展 ,促进绿色食品产业化不断拓宽[ 5] ;调整

产品结构 ,扩大市场容量 ,满足人们对绿色食品多样

化的需求;维护绿色食品市场主体的利益 ,政府协调

技术监督 、工商等有关部门 ,建立完善市场监督体

系 ,加大绿色食品商标标志的保护力度 ,加大打击假

冒绿色食品产品的力度;提高绿色食品生产基地 ,生

产绿色食品的龙头企业和绿色食品市场的对接度 ,

制定合理的绿色食品价格 ,对绿色食品的生产和消

费在税收方面给予适当的减免 ,降低企业成本 ,促进

绿色食品生产和消费的发展;为绿色食品市场发展

创造良好的环境 ,确保绿色食品得到健康有序的发

展 。据世界贸易组织预测 , 2005年以后 ,绿色食品

所占市场份额将由目前的 2%左右增长到 5%～

10%。因此 ,绿色食品市场的培育与营销已成为我

省绿色食品产业发展的重要组成和关键环节
[ 6]
,也

是我省发展绿色食品事业急需解决的当务之急 。
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